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Esercizi del commercio al dettaglio in sede fissa (ATECO 2007)
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Il numero di esercizi nel 2009 é
fornito dall'Osservatorio del
commercio in base alla nuova
classificazione ATECO 2007 che
presenta una diversa articolazione
delle merceologie rispetto alla
vecchia classificazione. Questo non
consente di effettuare un confronto
omogeneo con la consistenza degli
esercizi nel 2002. Per avere un
quadro evolutivo compatibile con i
cambiamenti introdotti dalla nuova
classificazione, per gli anni 2002 e
2009, tutti gli esercizi sono stati
riclassificati in base alla loro
merceologia nelle due aree
“alimentare” e “non alimentare”;
all'interno di ogni area sono state
individuate le sole merceologie

comparabili tra le due
classificazioni sulle quali poi & stato
fatto il confronto. Per [larea

alimentare la somma degli esercizi
non specializzati e degli esercizi
specializzati  costituisce il totale
degli esercizi alimentari; nell’area
non alimentare la somma delle nove
merceologie individuate non
coincide con il totale degli esercizi
non alimentari in quanto quelle
sono solo una parte del totale.
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DINAMICA DELL’ICC IN QUANTITA’ - VARIAZIONI TENDENZIALI
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